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一年一度的开学季，不单是学生们奔赴新生活的开

始，也是街头巷尾的杂货铺一年中最繁忙的时刻。拖鞋、

脸盆、牙刷杯、肥皂盒……这些普通日用品的火爆热销，

背后不仅仅是家长和学生们日常囤货的简单行为，更映

照出经济规律与人间烟火交织的深层图景。

近日，记者走进市区荣宁市场的一家日杂店，迎面

最显眼的位置整整齐齐地摆满了各式拖鞋，价格从 8
元、10 元到 20 元不等。“每年 8 月中旬到 9 月中旬是最忙

的时候。”店主王先生笑盈盈地说道，“初中、高中住校生

陆续开学，紧接着大学新生报到，这阵子的销量能比平

常翻两倍多。”他指着货架补充道，“像牙刷杯、拖鞋、毛

巾、肥皂盒……这些都是住校学生的必备品，卖得特别

好。”

而在隔着两条街的万和商贸城内，另一家日杂店也

人潮涌动、热闹非凡，询价声此起彼伏：“老板，这个餐盒

怎么卖？”“肥皂盒多少钱？”“这是 304 不锈钢的，加深加

大，还配盘子……这边还有保温款的，要不要看看？”老板

刘金平忙得团团转，却仍不忘热情地招呼每一位顾客。

“孩子考上了太原的职业技术学校，马上开学了，得赶紧

把这些日用品都给他备齐。”正在挑选衣架的市民郭小华

一边仔细比对手中的商品，一边笑着告诉记者。

店铺外，开学季的“明星商品”都摆在了过道两旁，整

理箱堆成一座小山，大小不一、颜色多样，各种款式应有

尽有；马扎也摞得老高，塑料的、铁的，高脚的、矮脚的，价

格从十几元到三四十元不等。“我们从暑假就开始备货，

就等这波开学高峰。”刘金平在忙碌的间歇对记者说，“孩

子们住校，这些都是必需品。东西质量咋样家长们都能

看得见、摸得着，买得也踏实。”他指着热销区域说，“你

看，暖水壶、鞋刷、衣架这些都走得特别快，几乎人手必

备。这段时间人流量多，销量起码翻了三倍！”

长长的机打小票如一条白色绶带，从柜台一直拖到

地上，无声地记录着这场一年一度的繁忙。这不仅是市

场经济对刚性需求的精准响应，更是最朴素深沉的情感

在寻常街角的温暖流露。而开学季杂货铺的热闹，远不

止是生意。那是一份被拖鞋、脸盆和暖水壶填满的“爱的

清单”，是千家万户“临行密密缝”的现代版本。

随着新学期临近，开学消费热潮逐渐升

温，电子设备作为学生“开学装备”的重要组

成部分，迎来销售旺季。近日，记者走访离

石区宏泰商场发现，多家电子产品门店人气

旺盛，手机、电话手表、学习机等产品销量攀

升，家长与学生采购热情高涨，各类门店内

随处可见挑选、咨询的人群，为新学期做准

备。

在 华 为 专 卖 店 内 ，大 学 生 成 为 消 费 主

力。不少学生在家长或朋友的陪伴下仔细挑

选手机，今年刚考上大学的岳健，正和朋友围

着展柜仔细查看手机参数，不时拿起样机测

试功能。他告诉记者：“我在网上研究了好几

天型号和配置，今天来店里实地体验下手感

和像素，合适的话就直接买了。”门店店员告

诉记者，每年六七月便会迎来第一波准大学

生购机潮，近期临近开学，又有不少学生和家

长前来挑选新机，“4000多元价位的机型最受

欢迎，配置能满足学习、娱乐需求，而且现在

购买还能享受国补，性价比更高。”

小天才电话手表门店同样人气火爆，进

门处的展示台格外吸睛门处的展示台格外吸睛———几款不同款式的—几款不同款式的

电话手表整齐陈列电话手表整齐陈列，，其中一款浸泡在透明水其中一款浸泡在透明水

杯里的产品杯里的产品，，引得不少家长驻足询问引得不少家长驻足询问。。市民市民

王先生正和妻子反复对比功能王先生正和妻子反复对比功能，，最终选定了最终选定了

一款哪吒联名款电话手表一款哪吒联名款电话手表。“。“儿子今年要升一儿子今年要升一

年级年级，，我们总担心他的安全我们总担心他的安全，，也想随时也想随时知道他

的情况。这款手表能定位、打电话，开学前买

给他当礼物，孩子肯定开心。”王先生笑着

说。店员介绍，这款手表具备游泳级防水功

能，日常洗手、玩水都不用担心损坏，“最近购

买还能享受 15%的国补，原本一千多元的手

表，补贴后价格更实惠，每天都有不少家长来

为即将入学的孩子选购。”

学习机也成为中小学家长采购的热门单

品。在三楼作业帮学习机门店内，一名即将

升三年级的学生正和爸爸刘先生坐在屏幕

前，跟着学习机里的课程片段认真试听，不时

向店员询问功能细节。“孩子上三年级后，课

程难度增加，很多知识点我自己辅导起来力

不从心，挺尴尬的。”这位家长坦言，之所以考

虑买学习机，是看重其专业的课程讲解和同

步教学功能，“既能跟着学校进度复习巩固，

遇到不会的问题还能随时查、随时学，帮孩子

养成自学的习惯。”记者注意到，门店内不时

有家长带着孩子前来体验，大家围着不同型

号的学习机，咨询课程覆盖范围、使用便捷性

等问题，希望通过学习机为孩子新学期的学

习助力。

从走访情况来看，无论是为大学生活做

准备的准大学生准备的准大学生，，还是为中小学学习添助力还是为中小学学习添助力

的低龄学生的低龄学生，，集实用集实用、、娱乐与学习功能于一体娱乐与学习功能于一体

的智能设备已成为的智能设备已成为““开学标配开学标配”。”。产品的实用产品的实用

属性与政策补贴的双重加持属性与政策补贴的双重加持，，不仅满足了学不仅满足了学

生和家长的需求生和家长的需求，，也让开学季电子设备消费也让开学季电子设备消费

市场持续保持火热态势市场持续保持火热态势。。

又到一年开学季，我市大街小巷涌动着“开学经济”

的火热气息。作为知识传递与新学期期许的重要载体，

书店成为学生和家长们争相前往的“补给站”。

走进离石区久安路梯田书店，教辅资料区人头攒动，

家长和学生们穿梭在书架间，指尖划过一本本厚重的书

籍。“孩子升初二，课程难度加大，得找本好的辅导资料。”

一位王姓家长说道。旁边的孩子也凑过来，指着一本讲

解详细的资料说：“这本看起来不错，例题多，还有详细解

析。”工作人员介绍，这类与课堂进度同步的教辅书，始终

占据销量榜首。

课外阅读区同样人气高涨。文学名著、科普读物摆

放整齐，不少学生对照学校的阅读清单认真挑选。“高中

学习紧张，但阅读不能落下，多读书能拓宽知识面。”一名

高一新生边挑选边说。《额尔古纳河右岸》《三体》《活着》

等书籍，成为热门之选。

为迎接开学季，梯田书店推出多重优惠：教辅书籍满

二赠一并附赠礼品，购买指定课外读物可获赠精美笔记

本、笔、卡套或帆布包等。书店负责人介绍，开学季以来客

流量较平日增长 30%，销售额提升 40%，其中教辅类书籍

销量同比激增 50%，数理化辅导资料尤其畅销。“我们提前

一个月就开始筹备，进货量较平时增加了 40%，涵盖各年

级各学科教辅及丰富课外读物，全力满足客户需求。”

面对竞争，传统书店加速业态创新。吕梁新华书店三

层新增“自习+阅读”空间，配备打印机、饮水机、零食饮料

区、微波炉、冰箱等设施，还设有餐饮休息区。100个自习

工位每日座无虚席，上座率始终保持 100%。“很多家长带

孩子来写作业，顺便就能选购学习资料。”自习室负责人赵

珲说，店内教辅、文具、饮品销量同比增长 60%。

尽管消费热情高涨，部分家长开始反思非理性支

出。初中生家长刘晓璇算了一笔账：开学季为孩子购置

文具、教辅、电子设备花费近 4000元，“但成绩提升的关键

还在学习习惯。”她建议：“像花哨的笔、联名款书包等非

必需品，可以适当控制。”

开 学 季 的 书 店 ，既 是 知 识 的 殿 堂 ，也 是 消 费 的 热

点。一本本新书，承载着学生们对新学期的憧憬，也见

证着我市“开学经济”的蓬勃活力。如何在商业利益与

教育本质间找到平衡，成为这场经济热潮留给城市的

长期课题。

初秋时节，开学的脚步越来越近，家长们

的“开学采购清单”也开始一一打开，校服加

工厂、童装店、青少年服装店也迎来消费热

潮，新一轮“开学服装经济”热力升腾。

走进市区一家老牌校服加工厂，刚推开

门就被喧闹声裹住——二十多位家长挤在前

台，你一言我一语地报着信息，店长快速进行

着记录。“我家孩子是初二的，上次订的 160码

裤子短了，这次得换 170。”“之前学校校服没

合适尺码，还是家长群里有人说这儿能补订，

果然没白来。”“这高三的校服，孩子坐凳子上

磨了两年，膝盖这儿破了个大窟窿，总不能让

娃穿着破衣服开学吧？”“上次来就知道规矩，

报上姓名、学校和码数，十天就能拿到新的。”

……校服加工厂里，订制校服的家长，你一言

我一语为孩子订购校服。坐在前台的店长一

边飞快地记录信息，一边跟记者搭话：“每年 8
月都是店里最忙的时候，不仅要承接新生开

学的校服加工，还要接待补订校服的家长。

现在已经接了三所学校的统一订单，家长口

口相传也带了不少散客——有的孩子校服洗

变形了，有的假期长个子穿不了，都在趁着假

期来补订。”

开学季，好多儿童要上幼儿园了，做家长

的总是希望自己的孩子穿的漂漂亮亮、精精

神神地走进学校。市区兴隆街华逸购物中心

的贝贝龙童装店里，同样挤满了前来选购衣

服的顾客。四岁的朵朵举着粉色连衣裙转

圈：“妈妈，这个有小兔子，我要穿这个上学！”

带她来买衣服的周女士笑着拿起裙子比对：

“孩子盼开学盼了好久，肯定得给她打扮得漂

漂亮亮的。这两件上衣、一条背带裤，再配双

小皮鞋，开学的新衣服就齐了！”收银台前排

着长队，每位家长手里都拎着鼓鼓囊囊的购

物袋，收银机的收款声，成了开学季最热闹的

背景音。

除了专门的校服加工厂、童装店，各大商

场中以青少年为消费主体的运动品牌也是学

生青睐的对象。各个店内的休闲服销售火

爆。一家运动品牌店店员李萍告诉记者，“平

时孩子们都穿校服，就暑假到开学这段时间，

都是一群一伙来挑自己喜欢的衣服。去年这

时候，这款裤子三天就卖断了 3个码，今年我

们特意多补了货。”

开学经济已成为消费市场的重要组成部

分，兼具刚性需求与情感消费双重属性，其火

热的背后更多体现的是父母对孩子满满的

爱。

随着新学期开学，铅笔、中性笔、作业本、

改正带……这些看似普通的文具，在这一刻

燃起了消费的热潮。记者走访市区各大文具

用品店，外形新颖、功能多样的创意文具吸引

着孩子们的眼球，一场围绕开学的经济画卷

正徐徐展开。

走进万和商贸城某文具批发店，货架上

整齐地陈列着五彩斑斓的笔记本、造型别致

的笔和橡皮。为了应对开学季这波热潮，店

里推出了各种促销活动，不仅可以享受折扣，

还可获赠洗衣液、保温杯、垃圾桶、插线板等

礼品。店员高女士一边忙着接待顾客一边介

绍，“从 8月底开始，销售额相比平时增长了近

两倍。如今商品更新换代的速度越来越快，

顾客的选择也相应增多，对商品的品质和设

计也更为挑剔。”

不远处，家长张静一边牵着孩子的手，一

边点开手机微信群界面，对照着老师提前发

的清单逐项核对。“五支 HB 铅笔、两个作文

本、两个英语本、一盒马克笔……”她一边在

货架上寻找，一边往购物篮里添置。张静解

释道，“儿子开学升二年级，老师早就列好了

新学期必备的学习用品，想着趁刚开学赶紧

买齐，不能耽误孩子上课。”

货架最显眼处，一款名为“点石”的创意文

具格外吸睛。“我家孩子一到这儿就挪不动脚

了。”刘梅手里拿着儿子刚选的“时空舱”中性

笔。这款笔不仅造型别致，还配备了可替换的

墨囊。“这些形态各异的文具太招小孩喜欢了，

今年新上的盲盒笔更别说了，笔身上印着他最

喜欢的奥特曼，每次来都攥着不肯放。”

随着课业的增加，初中生的文具需求也

在不断变化。初二学生赵雨涵手里提的购物

篮里装满了笔记本和文件夹。她表示，购买

文具时更注重实用性，而不仅仅是追求颜

值。“开学前我会按照各科需求算好数量，实

用最重要。”

对比鲜明的小学生和中学生消费观，折

射出年龄带来的心态差异。低年级学生更关

注文具的趣味性和设计感，部分学生还会购

买变形文具或带有流行文化元素的商品。初

高中生则更注重实用性和耐用性，有针对性

地选购商品。

文具用品迎来销售高峰的背后，不仅是

家长对教育的重视和支持，也展现出消费市

场的活力。正如学生家长赵燕所说：“消费更

需多一份理性，孩子真正需要的才是最好的，

这也是给孩子树立正确消费观的好机会。”

随着开学季的到来，城市的眼镜店迎来了一年中最

繁忙的时节。位于离石区城区中心世纪广场的某眼镜店

内，等候验光的学生和家长排起了长队。店员小李一边

忙着帮顾客预约，一边告诉记者：“8月下旬以来，客流差

不多是平时的 3倍，其中以学生群体为主，占比超 7成。”

为了应对这波消费潮，店里早在一个月前就备足了

货，推出了“开学季配镜优惠”，并延长了营业时间。记者

在走访中发现，如今的开学配镜早已不是“看得清”那么

简单。防蓝光、延缓近视加深的离焦镜片等功能性产品

慢慢成为主流。

“医生建议配离焦镜片，说能控制度数增长。”正在带

着女儿挑选镜架的王女士告诉记者。她算了一笔账：一

副离焦镜片加上轻薄的镜架，折扣后价格接近 1000 元。

“虽然贵，但只要对孩子眼睛好，就值得。”

像王女士这样的家长并非个例。眼镜店负责人透

露，近年来学生配镜的客单价稳步提升，500-1000元的学

生消费群体占比持续增加，部分高端产品甚至超过 1500

元。

“家长们的消费观念变了。”店内的资深验光师刘峰

分析，“他们更愿意为专业和视力健康买单。五年前家长

们最关心的还是价格是否实惠，现在开口问的都是‘哪种

控制眼睛度数效果最好’。”

面对火热的消费浪潮，刘峰也提醒家长要保持理

性。“不是所有孩子都需要配功能性镜片。”他说，“关键是

先进行全面的医学验光，再根据屈光状态、眼位、视功能

等综合因素选择最合适的方案。”

除了功能性，学生们对眼镜的时尚属性也有了更高

要求。“这款镜框是今年流行的渐变色，还有这款是某明

星同款。”店员小张向一名高中生介绍。记者注意到，设

计感强、材质轻便的镜架最受欢迎，一些动漫、潮流 IP 联

名款更是备受青睐。

开学经济的热度，在眼镜店里可见一斑。这小小的

镜片，承载着家长对孩子视力健康满满的呵护。正如一

位家长所言：“开学购物清单上的项目越来越多，眼镜只

是其中的一项。毕竟在教育的投入上，我们总是想给孩

子更好的。”

□ 本报记者 罗丽 刘转转

服饰
穿搭 开学季引爆“穿搭经济”

数码
产品 电子设备迎来销售热潮

教辅
书籍 新学期的“书香消费潮”

科学
配镜 眼镜店里的“视力保卫战”

生活
用品 行李箱里的“小而美”
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□ 本报记者 王涛 任洋洋

□ 本报记者 李亚芝

□ 本报记者 刘丽霞

□ 本报记者 刘沛林

□ 本报记者 张娟娟

⑤⑤

①①

②②

③③

④④

又是一年开学季，各大商超和电商平台再次迎来“开学经济”的消费热潮。这不

仅仅是一次简单的采购行为，更成为了观察中国消费市场活力与趋势的重要窗口。

近年来，随着消费观念的升级与生活方式的演变，学生的“开学行头”正从基础实用向

品质化、个性化、智能化迈进。文具消费彰显审美个性，宿舍床品注重健康材质，而教

辅书与数码产品则在线上线下融合中不断创新形态。本期特刊通过六大消费领域的

深度调研，旨在解读数据背后的社会变迁，洞察消费新动向，也为家长与学生提供一

份理性购买的参考指南。

开学行囊里，装的是求知的行装，也是时代经济的生动映像。

图①①为电子产品门店人气旺盛，家长与学生采

购热情高涨。 李亚芝 摄
图②②为 街头巷尾的杂货铺内，日用品销售火

爆。 刘丽霞 摄
图③③为随着新学期到来，文具店内燃起了消费

的热潮。 罗丽 摄
图④④为新一轮“开学服装经济”热力升腾。

王涛 摄
图⑤⑤为眼镜店迎来了一年中最繁忙的时节，等

候验光的学生和家长排起了长队。 刘沛林 摄


