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听说方山县杨家塔书山包食品加工坊

（方山县杨家塔食品加工合作社）正月初四

就要开工，同在一个小区的闫引栋、侯瑞莲

两位妇女早早来到加工坊，主动请教学习

面食捏制技术。

2 月 21 日，笔者走进方山县杨家塔书

山包食品加工坊。“这几天主要是‘会会’的

订单多，还有两家零散的婚宴花馍订单。”

方山县大武镇党群服务中心主任、包村干

部曹旭红见到笔者，便连忙介绍道。

方山县杨家塔书山包食品加工坊（方

山县杨家塔食品加工合作社）于 2023年 12
月正式投用。经过两年发展，加工坊已打

造出饺子、包子、花馍、饼子、月饼 5大系列

110 余款特色产品，可适配人生各类仪式

场景，涵盖小孩满月、生日祝寿、婚庆喜宴、

老人过寿、乔迁新居等。

“咱这‘会会’花馍怎么订，都有哪些款

式？”一位中年人边敲门边询问。

“这几天订‘会会’花馍的人不少，样式

造型也多，你先看看照片选选款式，咱们再

具体商定。”负责产品配送的师傅雒前平连

忙迎了上去。

“有今天刚蒸的花馍吗？给我来 20
个。”门外两名妇女边走进来边问道。

“有呢，要是要刚揭锅的，再等两三分

钟就好，那边也有今天蒸好的。”女工成海

霞一边回答，一边热情招呼。

在我市，农村过年“搭会会”是一项传

统民俗，承载着乡土历史记忆，也是当地传

统文化的重要组成部分，主要流行于离石

区、方山县等周边乡村，通常在正月初五至

二十五期间举办。“会会”活动包括搭建戏

台、布设九曲黄河阵，制作花馍、灯笼，燃放

花炮等，村民们通过集体祭祀祈福、文艺表

演等形式，祈求风调雨顺、人财兴旺，同时

也进一步增强了乡村的凝聚力和村民的文

化认同感。

将面塑非遗技艺、节庆食俗文化融入

产品制作，让面食成为文化传播的载体，既

传承了传统民俗，又唤醒了人们的文化记

忆，这正是春节期间“会会”花馍订单激增

的主要原因。

曹旭红表示，2026 年，方山县杨家塔书山包食品加工坊将

深挖面食文化底蕴，对标省级标准优化生产工艺，通过打造“非

遗花馍制作”“面食故事”等系列短视频，为本土面食代言、为吕

梁文旅助力，让小小面食撬动乡村大振兴，让更多人通过书山包

面食了解方山、爱上吕梁。

春节刚过，2月 20日，山西山果季农业

科技有限公司便接到了新订单：方山县城

一家粮油店订购 30盒杂粮礼盒。

“好在年前加班加点备了货，不然人家

要货，咱还真拿不出来。看这情形，初六就

开工吧。”尚沉浸在节日氛围里的公司负责

人牛金平坦言。

牛金平说，正常情况下，当地不少小企

业都是过了正月十五才开工，今年情况特

殊，年前订单就接连不断，到年底还有几家

代加工的订单，实在忙不过来只能推辞。

说起订单不断的好行情，牛金平脸上

洋溢着藏不住的喜悦。

五年前，牛金平看好杂粮面粉的市场

前景，在家人的支持下，租赁了该县横泉小

学的闲置校舍，注册成立了山西山果季农

业科技有限公司。

公司真正迎来订单源源不断的发展

期 ，是 从 去 年 开 始 的 。 牛 金 平 介 绍 ，从

2025 年 8 月 到 年 底 ，厂 里 的 机 器 除 了 定

期检修外，基本一天都没停过，期间还接

到 了 一 笔 16 万 元 的 大 额 订 单 。“ 这 笔 大

订单，还是县里牵线搭桥促成的。”她笑

着说。

谈起去年的订单盛况，牛金平依旧难

掩兴奋：“去年腊月的订单才叫多！上午刚

给柳林一家粮油店送去 2100袋杂粮面，司

机师傅连午饭都没来得及吃，离石一家特

产店又要 400袋纯豌豆面。汾阳那笔 16万

元的订单，我们昼夜赶工刚完成，又接到了

2 万元的代加工订单，最后因为时间实在

紧张，这单只能忍痛推掉。”

目前，山西山果季农业科技有限公司

已推出 9 种杂粮面粉，分别是莜面、冻山

药面、高粱面、荞面、糕面、三合豆面、纯

豌豆面、小米面、白面，其中莜面、荞面、纯豌豆面、高粱面最受

市场欢迎。

线下销售一路走俏，线上渠道同样红火。笔者了解到，公司

紧跟市场趋势，开通了“山果季”抖音、快手、视频号等线上账号，

让方山杂粮面走出本地、销往更远的地方。同时，公司还创新设

计推出杂粮面礼盒装，专门为节日走亲访友、婚宴喜事量身定

制，成为市场上的“抢手货”。

交谈间，一位老客户的电话打了进来：“你好，你们的杂粮

面能不能便宜点？上次给我女儿寄了两袋，光快递费就花了

30元。”

牛金平耐心回应：“您可以走我们这边的合作邮寄渠道，买

我们的杂粮面，只需另加 6元，我们就能包邮到家。”

“哦，那可太好了！不然咱的产品再好，快递费太高，也影响

购买意愿。”老客户连声说道。

今年 1 月，山果季杂粮面的线上成交订单就有 600 多件，

产品远销北京、上海、西安、河北等地。新的一年，愿山果季杂

粮面能开拓更广阔的市场，走向全国各地；也期盼像横泉小学

这样的农村闲置学校，能被赋予更多元的利用价值，焕发新的

生机！
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腊月里，听闻方山吉平土特产加工厂一下接到

1000 份订单，笔者心生好奇，想要实地探访一番。

没曾想，多次联系厂里负责人，都被对方以“太忙”婉

拒。终于在 2月 14日晚，在方山县圪洞镇河西移民

新村，见到了终日忙碌的加工厂负责人房吉平。

“实在不好意思，每天忙得白天一点空都没有，

尤其是腊月这段时间，更是白天晚上连轴转。”见到

笔者，房吉平开口的第一句话，依旧是说自己忙。

“忙是好事，忙说明生意红火！”笔者打趣道。

“生意还不错，每年营业额能达到 50余万元，去

年更好，沾了县里的光！”房吉平笑着说。2025年 12
月，方山县工商联与汾阳市工商联联合开展农产品

订购活动，房吉平的特色美食“恶”，就在这次活动中

拿下了 1000份订单。“这不，上上周才把产品送到汾

阳。”他难掩喜悦地说道。

房吉平从事“恶”的加工制作，已有 22 个年头。

2004 年，从部队退伍后在外打拼，还当过几年村干

部的他，恰巧赋闲在家，而父亲彼时身体不适，便让

他临时顶替几天送“恶”。替父送货的这段日子，房

吉平对“恶”这个产业萌生了兴趣，也有了自己的发

展想法。从最初骑着自行车送货，到后来换成摩托

车，再到如今的面包车，房吉平的“恶”产业越做越

大，还衍生出多款特色产品，形成了“恶”、莜面、水晶

鱼鱼、冻山面、哈愣则、手握握六大品类。

“现在光方山县城的固定客户就有 90 余家，每

天都要送货，一天不落，单是送货就要花四五个小

时，中午饭都在送货路上吃。幸好家里有妻子帮忙

打理，不然家里厂里早就乱成一锅粥了。”房吉平感

慨道。

“这叫忙并快乐着。”话音刚落，房吉平的妻子张

侯娥便接过话茬。她说，咱这营生，挣的就是份辛苦

钱，虽说在自己家里干，收入也就跟个高级打工仔差

不多，但日子过得踏实，挺好的。

给上门的客人拿过六袋莜面后，张侯娥端着

刚蒸好的“恶”走到院子里，招呼道：“快出来，趁热

尝尝！”

十二大块新鲜的“恶”冒着腾腾热气，蘸上调料吃，滋味堪称一

绝。这不仅是舌尖上的美味，更是普通劳动者用心耕耘的成果，更是

方山方言文化与饮食文化的深度融合。房吉平告诉笔者，关于“恶”，

还有一段鲜为人知的文化故事。相传清代乾隆年间，方山县有一位

老农长期种植、食用土豆，为了创新土豆的吃法，他尝试将土豆蒸熟

后压成泥，加入土豆淀粉、调料等，经过反复揉搓、蒸制等多道工序，

做出了一种韧性十足、口感滑溜的食品。乡亲们品尝后，对其独特的

口感和风味赞不绝口，纷纷竖起大拇指夸赞老农“真恶嘞”（在当地方

言中，“恶”意为“有能耐、有本事”）。于是，这种由老农发明的土豆制

品便被称作“恶”，并渐渐在方山县及周边地区流传开来，成为当地独

具特色的美食。

“恶”的故事口耳相传，蒸出来的产业生生不息。夜色里，房吉平

夫妇正忙着装礼盒，院中那冒着热气的“恶”仿佛在诉说：这就是他们

热气腾腾的生活，也是夫妻俩携手打拼出来的幸福滋味！
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方山县圪洞镇河西移民新村三区一单

元，“老杜油茶”的招牌在街巷中格外醒目。

屋内，店主杜雪强正悠闲地玩着电脑纸牌，与

新春前夕多数店铺的忙碌景象截然不同。

“人家过年都忙得团团转，老杜怎么这么

清闲？”笔者心中满是好奇。

在方山，老杜油茶是远近闻名的特色美

食，早已融入寻常百姓的日常生活。寒冬清

晨，来上一碗暖胃又暖心的油茶，那是人间烟

火气的生动写照，更是普通人家的温情底色。

2013年，退伍返乡后的杜雪强选择自主

创业，正式接过了父亲制作油茶的接力棒。

2015 年，他成功申请注册“老杜油茶”商标，

拥有了属于自己的品牌和专属包装。从那以

后，杜雪强潜心钻研技艺、升级制作工艺、扩

大生产规模，在守正创新中稳步前行。如今，

他的作坊年炒制油茶面达 2.5万斤，年销售额

突破 30万元。

杜雪强告诉笔者，如今自家油茶的销售

主要有三个渠道：顾客上门选购、固定合作商

发货、微信线上销售。目前，方山县城设有

30 个代售点，离石城区也有 20 余个，无论哪

种渠道，回头客都占了绝大多数，尤其是上门

选购和微信下单的顾客，基本都是常年光顾

的老主顾。

“难怪老杜大过年的能这么悠闲！”笔者

恍然大悟。

话音刚落，一位老人便步履稳健地走进

了门店。

“这是来买油茶的吧？”笔者问道。杜雪

强笑着回应：“一看就是。”

老人名叫李佩将，是一名退休教师。已

82 岁高龄的他，特意骑着自行车赶来，只为

买一袋老杜油茶。“老杜油茶味道地道，一口

下去，全是儿时的记忆。”老人笑着说，“快过

年了，买上一袋，够我一个正月慢慢喝了。”

老人刚走，又有几位顾客结伴而入，一下子就买了 6袋油茶。其

中一位女孩告诉笔者：“小时候就爱喝油茶，早晨上学前喝一碗，浑身

暖暖的，特别开心。长大后在外工作，难得回老家，趁过年多买点，年

后上班带着喝，这口家乡味，能解游子的乡愁。”

当天下午，上门的顾客接连不断，五六拨客人下来，就卖出去几

十袋油茶。杜雪强始终不紧不慢、从容应对，显然早已习惯了这样的

“甜蜜忙碌”。

在我市的方山等县（市、区），炒茶面、喝油茶是刻在当地人记忆

里的年俗与日常。这种油茶食用方便，还能驱寒暖胃，当地街市上还

流传着“油茶油茶打油茶，卖不了油茶咱该回些吧”的叫卖歌谣。随

着社会发展，家家户户自己炒茶面的场景渐渐消失，但人们对油茶的

喜爱与钟情从未消减。也正因如此，像杜雪强这样的手艺人，将传统

民俗转化为致富产业，既让传统油茶的制作工艺得以传承升级，又满

足了人们对这口家乡味的需求，成功走出了一条传承民俗文化、实现

增收致富的新路径。

2 月 15 日，农历乙巳年腊月二十八，离新年仅剩两天。夜幕

下，杜雪强盘点着一年来的收获与喜悦，忽然拍了下脑门说：“差点

把正经事忘了，真得好好感谢县委、县政府。今年县里搭台帮我们

推销农特产品，我这小小的油茶一下子就卖出去 400 多袋。来年

我要积极参加各类展销推介活动，让更多人知道咱们山区的

优质农特产品。”
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时隔一年，恰逢正月初六，笔者新春走基层

再次来到方山县马坊镇吴家沟村，回访张锦兴兄

弟俩的黑猪养殖基地。

还未等笔者开口，张锦兴便迫不及待地细数起

成绩：“去年采访时说，争取把黑猪存栏量从 400头

增加到600头，现在这个目标已经实现了，目前基地

存栏正好600头；还说要拓宽销售渠道，实现超市定

点、网上下单、社区团购三联动，这个目标也基本达

成。现在方山县城的顺鑫超市，有咱‘猪至福’黑毛

土猪的固定销售摊位，线上订单全年突破200件次，

社区团购也在尝试推进，去年腊月我们还在太原市

迎泽区惠民市场开了家专营店……”

他笑着补充道：“有成果了，自然要跟大家分享！”

“2025 年确实是稳中向前的一年，这一年我

们还借助政府搭建的平台，拿到了新订单，让产

品走进了新市场。”张锦兴的哥哥张金亮接过话

茬补充道。

“2026 年马年有啥新规划，准备怎么干？”笔

者问道。

“其实我们的想法不少，但实际发展过程中

也遇到了一些困难，比如招工难、产品销量有待

提升、对相关政策支持的了解还不够透彻等。”张

锦兴坦言。

“我的想法是，用发展的眼光看待问题，在发

展前进中解决问题。”一直负责市场拓展的张金

亮接话道。

“我哥说得对，办法总比困难多，很多困难其

实都是因为我们发展的规模还不够大、速度还不

够快才产生的。”张锦兴附和道。

张金亮说，兄弟俩早已琢磨好马年的发展方向，

总结起来有“三望”。一是希望政府能多搭台牵线，

让咱们的优质黑猪肉产品走得更远、推得更广；二是

期望“猪至福”品牌能在县内叫响名气、在省城太原

落地开花；三是盼望着能在合适的时机，在村里打

造一家“猪至福小院”，实现旅游+美食的融合发展。

群山环抱的养殖基地外，几头毛皮黝黑的太

香猪正在户外悠闲活动，张锦兴兄弟俩在一旁细

心陪伴、投喂。他们心中深知：做品质，离不开时

间的积淀，就像自家养殖的黑毛土猪，既需要精

心培育、坚守品质底线，更需要耐下性子等待 10
至 12个月的养殖周期才能出栏。唯有如此，他们

的养殖模式才能还原乡村传统养猪的本真味道，

才能走出差异化发展之路，在市场中站稳脚跟、

走得更长远。

张锦兴兄弟俩马年有“三望”
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的特色的特色。。

房吉平夫妇俩房吉平夫妇俩

在赶装礼品盒在赶装礼品盒。。

公司员工公司员工

年前赶制杂粮年前赶制杂粮

礼盒装礼盒装。。

女工们在女工们在

认 真 捏 制 花认 真 捏 制 花

馍馍。。

张锦兴兄弟俩张锦兴兄弟俩

在投喂户外活动的在投喂户外活动的

黑毛土猪黑毛土猪。。

本版图文本版图文：：由杨应平采写拍摄由杨应平采写拍摄

聚焦农特产聚焦农特产


