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日前，老板电器与金帝电器战略合作签
约，此次签约后，老板电器将以 51%的持股比
例战略控股金帝电器，布局集成厨房市场。

在市场战略上，近年来，老板电器不断加
速布局新品类，以满足消费者丰富的需求。
从传统的吸油烟机、灶具品类，到新品类烤
箱、蒸箱、洗碗机，再到集成厨房。据了解，此
次合作是老板电器首次以战略控股而非自建
品牌的方式布局新的品类。

老板电器表示，此次携手金帝电器具有
长远而重大的战略意义，老板电器将从产品
集成开始，进一步布局集成厨房，使“集成、智
能、高端”成为未来厨房的标签。

集成灶集吸油烟机、灶具和消毒柜为一
体，其中烟灶还可与蒸箱、烤箱搭配，具有排
烟效果好、节省空间、节能环保、美观时尚的
特点。金帝电器是集成灶国家标准的主要起
草者之一。

据统计，近年来集成厨房的发展速度飞
快，以集成灶为例，去年增长接近 40%-50%。
而集成厨房今年上半年线上市场零售量、零
售额分别同比增长 97.7%、138.3%，

而相比于传统的厨电油烟机、燃气灶、消
毒柜三件套近 800亿元的市场规模，目前国内
集成灶的市场规模还只有百亿元，基数低，使
得集成灶今年获得高速增长。

业内人士表示，随着消费者认知度的提
高，消费升级使得不少消费者开始关注集成
厨房，以前不关注集成灶的领先企业也开始
自我突破，这推动了该品类的快速增长。

除了老板电器，目前包括美的、万和、万
家乐等家电企业纷纷推出集成灶，希望能在
高速增长的集成厨房市场获得更多市场份
额。 （姚 ）

据《南方日报》
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奥维云网（AVC）全渠道推总
数据显示，今年上半年厨电零售额
为 311亿元，同比下滑了 1.6%。

其 中 ，油 烟 机 的 零 售 额 为
187.2 亿 元 ，同 比 下 滑 了 3.0%，零
售 量 为 1280.7 万 台 ，同 比 下 滑 了
3.4%；

燃气灶零售额为 100 亿元，同
比 微 增 0.9%，零 售 量 为 1500.2 万

台，同比增长 1.7%;消毒柜零售额
为 23.8 亿元，同比下滑 1.3%，零售
量 为 265.8 万 台 ，同 比 下 滑 了
1.0% ；而 据 中 怡 康 测 算 ，2018 年
1——5 月 厨 电 市 场（烟 灶 消 微 蒸
烤洗嵌入式一体机）市场规模达
到 369亿元。

翻开过去十年厨电行业的发
展史，厨电行业既迎来过近 40%的

高速增长，也遇到过 3%的弱增长，
虽然有起伏，但总体上看，中国厨
电行业一直稳步高速增长，但是在
今年上半年，厨电行业整体首次遭
遇了负增长。

值得注意的是，行业领先企业
方太出现了疲软的表现。

今年上半年，面对竞争对手，
方太在线上的销售成绩乏力，上半

年方太线上油烟机市场零售额、零
售量分别为 20%、13%，相较第一名
的差距正在被拉大，在消毒柜和嵌
入式厨电领域，方太的零售量占比
只有 4%和 3%，在洗碗机方面，方
太主打水槽式洗碗机，但由于水槽
式洗碗机占整体市场盘子还很小，
方太洗碗机的零售量市场份额仅
为 5%。

尽 管 行 业 整 体 迎 来 负 增
长，但并非全是“一潭死水”。

据奥维云网（AVC）全渠道
监测数据显示，今年上半年，新
兴厨电（包含品类洗碗机、嵌入
式微波炉、嵌入式蒸箱、嵌入式
烤 箱）零 售 规 模 达 到 了 55 亿
元，同比增长了 20.1%。

其中洗碗机零售额为 24.3
亿元，同比增长了 38.2%，零售
量 为 51 万 台 ，同 比 增 长 了
37.8%；嵌入式电烤箱零售额
为 14.8 亿 元 ，同 比 增 长 了
13.5%，零售量为 22.5 万台，同
比增长了 8.8%；嵌入式电蒸箱
零售额为 14.5 亿元，同比增长

了 5.9%，零售量为 22.7 万台，
同比增长了 5.9%；嵌入式微波
炉零售额为 1.6亿元，同比下滑
了 2.9%，零售量为 5万台，同比
上升了 3.1%。

而中怡康数据则显示，今
年上半年嵌入式厨电市场规模
达 33.5 亿元，同比增长 9.5%，
零售量达 56.4 万台，同比增长
8.6%。

分产品看，嵌入式微波炉
市场规模达 2.4亿元，同比下滑
2.4%；嵌入式电烤箱市场规模
达 11.3 亿元，同比下滑 7.1%；
嵌入式蒸汽炉市场规模达 11.9
亿元，同比下滑 0.6%；嵌入式

一体机市场规模达 7.8亿元，仍
保 持 高 速 增 长 ，同 比 增 长
103.9%。

业内人士同时指出，厨电
经过近 30年发展，城镇地区普
及率已达到较高水平，需求来
源从普及型逐渐转变为置换需
求。乡村地区由于居住条件、
配套设施等问题，厨房大家电
普及率依然偏低，而乡村区域
广、人口密度低也限制了厨电
的普及速度。近年在国家的城
镇化政策推动下，乡村地区的
普及速度逐渐上升，成为推动
厨电行业持续发展的重要动
力。

实际上，过去的 20 年，由
于厨电市场的高速增长，各类
品牌一直在自身领域“有口饭
吃”，厨电行业整体上是一个充
分竞争的市场，没有谁取得明
显的垄断地位。

而随着今年厨电市场的走
势，这种局面有可能被打破。

“今年上半年，厨电行业首度出
现的负增长，释放了一个信号；
从此厨电市场将步入增速转换
期，行业告别高增长时代。未
来 2—3年，下探调整将成为发
展主基调。”格兰仕厨电业务负
责人王新标认为。

今年以来，短短几个月内，
一些厨房电器重镇出现厨电产

品生产小企业或是破产，或是
关厂，或是跑路的情况，没有发
生如此糟糕情况的部分小企
业，也打算改行，厨房行业投资
逐渐遇冷，而一些知名品牌的
从业人士也向记者坦言，今年
情况不好，一时间业内悲观情
绪渐生。

王新标则认为，此次厨电
市场由增长到下滑的转换尽管
突然，但并非全无征兆。首先，
最 近 5 年 是 中 国 经 济 高 速 发
展，消费升级的关键期，而厨房
作为提升家庭品质生活的区
域，受到广泛关注。从 2015年
到 2017年一季度，国内现房成
交面积达到高峰值，现房成交
面 积 年 均 复 合 增 长 率 约 为
14%——16%，现 房 销 售 的 火
热与品质生活升级共同带来了
厨电市场的高增长。而从去年
3 月开始，中国经历了多轮房
地产调控，去年房产总成交面
积下滑 16%，一线城市更是下
滑 37%，而目前新装与换装厨

电对行业的整体贡献率约为
65：35，随着新装用户的减少，
短期内行业出现较大幅度下
滑。

据不完全统计，行业内存
在 400余品牌。“在过去一派向
好的大环境中，厨电品牌数量
增容迅猛。很多企业是将厨电
项目作为风口投资对待，在高
速增长环境下，大家都可以吃
肉喝汤;一旦成长放缓甚至步
入下滑，将影响很多品牌的决
策。这会是一场良性的调整，
也将是两股力量的博弈--跟
风品牌与持续投入品牌的较
量。未来，可以留下的定是专
业做厨电的企业，这需要人力
物力大量投入和产品的专门研
发。”业内人士指出。

有分析人士预计，随着厨
电调整期的到来，品牌集中度
肯定会趋于集中化，未来规模
在 5 亿元以下的小品牌，都可
能会被洗牌，这一数字或占整
个厨电品牌数量的 7——8成。

厨电市场首次遭遇负增长

新兴市场新兴品类逆势上扬

高增长行业或步入洗牌
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今年上半年，厨电行业首现疲软趋势，行业整体下滑。多家品牌负责人向记者表示，“今年以来形势
不好。”在这种情况下，行业格局或生变。


