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生 活

伴随着现代生活节奏的加快，社会竞
争压力加大，宠物可爱、治愈、陪伴等特点
成为不少年轻饲主的情感寄托。

根据《2017 中国宠物行业白皮书》调
查，有 55%的饲主将宠物视为“孩子”，有
27.8%的养宠家庭将其视为“亲人”，合计
占比逾八成，宠物的重要情感属性凸显。

中国传媒大学传播心理研究所副教

授倪桓认为，猫的形象可爱、没有侵略感，
很容易被人亲近，当人们看到猫的时候，
心变得柔软，这是人内心去建立依恋关系
的一种尝试。

另外，有观点认为，现在不少都市人
群，特别是新生的中产阶级有养猫的偏
好，他们愿意为猫咪消费，甚至将养猫看
成是一种身份象征。

2018年，一首歌曲《学
猫叫》在年轻人群中广为传
唱，故宫文创形象故宫猫收
获大量热度。近日，某咖啡
品牌的“猫爪杯”又引起众
人通宵排队。猫咪究竟为
啥这么“火”？

““一杯难求一杯难求”！”！公司回应公司回应：：绝非绝非““饥饿营销饥饿营销””

近期，一款内壁形状像猫爪、
官方售价 199 元的杯子，引起众人
为它通宵排队，甚至还有抢到的人
在网上以超千元溢价卖出。

7 日，该咖啡品牌北京公关部
对此进行回应称，“猫爪杯”一上市
即在部分门店一售而罄，绝不是所
谓的“饥饿营销”。

出现“一杯难求”的情况，实属意
料之外，民众对这款产品的热情公司

非常重视。公司第一时间尽最大努
力制定加订 4000个备货的方案。为
了让每一位顾客都有公平的购买机
会，公司选择在更加公开透明的第三
方线上零售平台进行发售。

虽 然 该 公 司 否 认“ 饥 饿 营
销”，但有一个不争的事实是，买
的人真不少，杯子真不多。199 元
的创意“猫爪杯”，定价不算低，还
被吐槽难清洗，为啥这么圈粉呢？

2015 年 ， 日 本 经 济 学 家 发 明 新 词
“ 猫 咪 经 济 学 ”， 是 指 不 管 经 济 多 么 困
难，大众对猫及相关产品的热情永远高
涨，只要商家用对猫咪，就能吸引关注
从 中 获 益 ， 并 带 来 十 分 可 观 的 经 济 效
益。

据国金证券创新中心统计显示，一线
城市“吸猫族”尤其多，经济发展更好的地
区有更多人愿意为猫消费。消费排名前
五的省市分为广东省、北京市、上海市、山

东省、江苏省。
同时，在为猫咪消费的群体中，90 后

占到 55%，超过一半以上，而 80 前仅占
13%。在新一代年轻人中，猫被列入和烟
酒茶一样的依赖品行列中，号称“烟酒茶
猫”四大依赖品。

据 2018年统计数据显示，中国养宠物
家庭为 9978万户，其中，中国宠物猫数量
为 6700万只。数量如此庞大，“猫咪经济”
的价值不容小觑。

我国我国““吸猫族吸猫族””快速增长快速增长 9090后占半数以上后占半数以上

对于虚高的数据，专家表示，数据造假
的面子工程不仅损害了社会上人与人之间
诚信的基本原则，也让演艺市场陷入了不注
重品质而唯流量至上的恶性循环。

互联网专家 吴纯勇:
流量造假违背了诚信的原则。无论是

收视率还是自媒体，它的本质其实都是为了
追求自身的利益最大化。采取不同的方式，
根据所谓的需求，来进行刷量。这样一个不
健康的产业链和生态链就慢慢形成了。

而当数据造假成为一种产业，每个参与
其中的人都因自身获利而或多或少助长了
造假现象的持续蔓延。

数据造假带来的负面影响已触及行业
道德底线，阻碍市场的健康发展。对此专家
呼吁，一方面除了市场和有关部门要加大监
管力度，粉丝群体、演艺市场和平台方都需
要进行反思。如果只是追求眼前利益，而放
弃创作真正有价值有品质的艺术作品，则所
谓的流量数据将不过都是过眼烟云。

养
猫
是
一
种
很
年
轻
化
的
时

尚
，90

后
是
主
力

当 数 据 造 假 变 得 轻
而易举，遭到滥用也就在
所难免。热衷选秀节目
和狂热追星的粉丝通过
雇佣水军为支持的偶像
刷榜刷量，艺人经纪公司
和各新媒体平台也看中
了其中的商机，在背后推
波助澜。

为 集 中 力 量 支 持 共
同的偶像，由粉丝自发组
建或经纪公司安排成立的
明星微博数据站应运而
生。据曾经在数据站参与
过打榜的小雨同学透露，

个人转发艺人微博只能算
日常签到任务，想要快速
增量，花钱买数据早已是
粉丝间的共通手法。

为节省人力和时间，
粉丝群里还会分享提供
自动刷榜功能的手机应
用程序，进入其主页，选
择心仪的明星，无论打榜
的日期还是文案均可供
挑选，粉丝们需要做的，
只剩下付费而已。于是，
散尽千金成为粉丝们释
放追星热情和体现忠诚
度的集体狂欢。

粉丝非理性追星
助推假数据泛滥

人为操纵流量 转发点赞均可造假

打破流量迷思 用真实作品吸引观众

本版稿件均据央视新闻网

““吸猫热吸猫热”！”！宠物具有重要的情感属性宠物具有重要的情感属性??
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动辄转发过亿动辄转发过亿？？
这种这种““惊人惊人””数据是怎么产生的数据是怎么产生的？？

在社交媒体和
一些新媒体平台上，人
们常发现某些用户每次
发布的普通内容，获得
的浏览量或是点赞数轻
易就能突破百万、千万
甚至上亿。这令很多人
产生怀疑，这些数字的
真实性究竟有多少呢？

不久前，某艺人用户发布的一
条宣传新歌视频的微博，获得了超
过 1 亿次的转发。以目前中国微博
总用户数 3.37 亿人的比例来看，相
当于每 3名微博用户当中，就有 1人
转发了这条内容。

北京某数据公司总裁 曹永寿：
它不是由真人刷出来的，而是

机器利用软件刷出来的。
根据曹先生的提示，记者在某

电商平台上，输入新浪微博的名称，
系统优先给了大量帮助用户涨粉丝
或是数据增量的业务选项。

这些所谓的商家向记者推荐了不
同需求的套餐，基本上是 10块钱就能
买到 400个粉丝，或可以转发指定微
博 100次。还可根据需求，实现粉丝
活跃程度和地域真实性的专门订制。

为了让记者相信数据修改的真
实有效，卖家宣称有很多艺人和网
红都来找他们购买过，且跟他们拥
有长期合作关系。

记者又在搜索引擎，以“流量”
作为关键词进行搜索，发现在得出
的前 100个结果里共有 23个是与刷
流量相关的第三方软件及平台，提
供涵盖几乎所有时下热门平台的刷
量业务。

记者尝试下载了其中一个自带
“创建粉丝”和“创建转发”功能的软
件，将一个近期没有任何更新的微博
账号填入指定位置，通过扫码付费
11.92元换取了足够积分，并分别输入
涨粉500人和转发300次的目标值。

操作几分钟后，便发现该账户
下不断涌入名字雷同的关注者。同

样的，一条几天前发布的微博，也会
立刻被来路不明的陌生用户集体转
发出去。操作结果均能按照用户希
望的数量，实现数据的篡改。

在微信和微博的聊天群里，记
者也发现大量公开招募所谓点赞人
员的信息。记者以应聘身份申请加
入其中一个聊天群，名为“接待老师
摇钱树”的管理员简单询问了记者
的年龄和可支配时间，就向记者发
来了工作要求——为指定客户的抖
音账号添加关注和点赞，完成即算
一单，可获得 1-3 元不等的报酬。
单日工作量不设上限，工资也可当
日结清。


