
包括中国室内装饰协会、中国建筑装饰
协会、中国建筑装饰装修材料协会在内的14家行业协会，

日前联合发布了《2018中国新中产家居消费指数报告》，全国工
商联家具装饰业商会也发布《中国家装行业2018年蓝皮书》，两

份报告在大量调查的基础上，均对2019年家装行业发展趋
势进行了预测分析：今年家装或将盛行简约风格，

材质则更注重环保、低碳。
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近期，中国科学技术大学俞书宏教授团
队通过“浸染自组装”方法，研制出一种制备
速度快、成本低廉的“智能窗纱”材料，对室
内空气的净化效率最高可达 99.65％，能在
50 秒内将空气中的 PM2.5 浓度从“严重污
染”净化至“优”。美国《细胞》出版社旗下学
术刊物《iScience》日前发表了该研究成果。

大气污染是当前困扰人类社会的重要
问题，近年来，科研人员提出了静电吸附、聚
合物纤维吸附等多种方案，用于收集过滤室
内漂浮的雾霾微粒。但依据这些方案制备
的“智能窗户”价格昂贵。

中科大俞书宏教授领导的科研团队通
过“浸染自组装”方法，以传统的商业尼龙网
纱（聚酰胺）为基底，成功研制出超大面积的
柔性透明“智能窗纱”材料。据介绍，制备约
7.5平方米的“智能窗纱”
成本仅需约 100 元。这
种材料不仅能够和热致
变色染料相结合，改变室
内的光照强度，还能作为
高效的雾霾收集器净化
室内空气。 （徐海涛）

据新华社

甲醛被称为“隐形杀手”，近年
来家庭装修中因甲醛超标危害人体
健康的事件时有发生。于是，一些
商家不失时机地推出了价格便宜，
携带方便的甲醛检测仪，让消费者足
不出户就能对家里的空气质量进行
检测，颇受市场青睐。然而，这样的
甲醛检测仪看似方便，却很不靠谱。

早在 2017 年，国家质检总局就
曾组织开展对网售室内有害物质检
测仪产品的风险监测，最终随机检
测的电商平台销售的 30批次手持甲
醛检测仪样品无一合格。

对此，许多消费者十分愤怒，不
少网友呼吁查处相关生产企业，追
究其“生产、销售伪劣产品罪”。不
过，甲醛检测仪不靠谱固然是不争
事实，但对于市场监管部门来说，却
很难追究企业责任。一个无法回避
的尴尬是，目前在家用甲醛检测仪
生产领域，并没有相关行业标准和
技术规范。没有统一的标准，何以
认定企业是以次充好或者以不合格
产品冒充合格产品？

过去，甲醛检测仪属于造价昂
贵的专业设备，只是少数部门和企
业拥有。近年来随着家庭装修行业
的发展，以及消费者对于空气质量
的重视，甲醛检测仪才逐渐“飞入寻
常百姓家”。相比之下，家用甲醛检
测仪的标准制定和市场监管迟迟没
有跟上。由于缺乏统一的技术标
准，很多家用甲醛检测仪只是电子
元件的简单拼凑，传感元件性能低
劣，很容易受到温湿度、风速等环境
条件的影响。家用甲醛检测仪大都
采取扩散式采样方式，但一些厂家

为了降低成本，没有安装辅助的风
扇或其他辅助气流进入装置，空气
无法有效进入仪器内，检测准确度
可想而知。同时，甲醛检测仪需要
定期校准和量值溯源，家用甲醛检
测仪普遍缺乏自动校准功能，也没
有企业的后续跟踪服务。一旦在使
用过程中传感器受到粉尘污染，甲
醛检测仪就会完全失灵，成为摆设。

没有规矩，不成方圆。有关部
门不能止于对销售环节甲醛检测仪
的质量监测，更要亡羊补牢，尽快制
定行业标准和技术规范，遏制目前
行业鱼龙混杂、质量参差不齐的乱
象。以往，在曝光家用甲醛检测仪
质量不合格时，有关部门往往会提
醒消费者不要盲目追捧所谓网红产
品，要请专业的检测机构检测空气
质量。事实上，家用甲醛检测仪是
一项新兴产业，消费者也有方便快
捷检测空气质量的诉求，政府部门
应该对这一领域引起重视，尽快完
善标准，建立规范，将家用甲醛检测
仪纳入监管体系，使之走上健康发
展道路。 （张涛）

据新华网
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简洁和实用风格
获追捧

调查发现，有 69%的人喜欢简
约风格，33%的人喜欢中式风格，
其他则包括北欧风格、日式风格
等。在家居装修风格上首选简约
风格，显示出消费者在追求实用
的前提下提升家居美学。

“简约风格不等于简单。”湖南
省室内设计协会负责人介绍，其特
色是将设计的元素、色彩、照明、原
材料简化到最少的程度，但对色
彩、材料的质感要求很高，往往能
达到以少胜多、以简胜繁的效果；
这一风格还反映在家居配饰上的
简约，比如不大的屋子，就没有必
要为了显得“阔绰”而购置体积较
大的物品，相反应该就生活所必需
的东西购买，而且以不占面积、折
叠、多功能等性能为主。

消费者的这种变化也引起长
沙本土家装企业关注。近日，某家
装企业在长沙举行的“2019全球设
计新趋势”发布会上，与会者认为，
空间色彩一年一度更新换代，流行
的设计风格轮番上演，这是家装设
计潮流风向的更迭，更是人们审美
和生活方式的转变。
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曾几何时，互联网家装在
网上热得烫手。然而，这次报
告显示，愿意找互联网家装的
人群仅占 7%，而有 34%的愿意
找 传 统 装 修 公 司 ，另 外 还 有
24%的表示“自己装修”。

“去年多家知名品牌家装
公司‘跑路’，消费者对传统家
装公司的信任大幅降低。”长
沙某家装公司负责人分析，其
实每年都有家装公司倒闭，但
去年包括苹果装饰这样的知
名企业的倒闭，影响特别大。
而年前包括喜居安等家装公
司的倒闭，更让传统家装行业
雪上加霜。这种信心的恢复，
需要一个较长的过程。

此外，调查发现，30 至 45
岁的中青年是当前家庭装修
的主力军，占比接近九成。他
们开始从步入婚姻到生育子
女，从第一套刚需房到第二套
改善房，是装修需求最活跃的
一群人，也是一群敢“吃螃蟹”
的 人 ，他 们 在 选 择 施 工 方 式
时，会不拘一格。调查显示，
有近三成的家庭为追求更高
的审美要求和品质要求，选择
独立的室内设计工作室来装
修，就充会证明了这一点。
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报告认为，家装行业未来三大

变化是确定的：从复杂繁琐到简单
便捷、从产品定制到“一站式家定
制”、从“包罗万象”到自有品牌核
心竞争力。

作为家装行业一线老兵，点石
家装总裁欧煜表示，设计并非仅是
以专业的方式解决居者的需求，更
是要结合日常生活的惯性和经验，
在诠释生活形态的过程中，创造出
更好的生活方式。如何去提升一

个空间的品质感与舒适感，帮助居
者实现他们的居住梦想，这是传统
家装企业一直不断思考的问题。

“当下，传统家装企业无论是
在营销方法、报价还是设计等环
节，大多都一成不变，这就导致了
同质化竞争严重，流程僵化、效率
低。”面对行业新变化，东易日盛董
事长陈辉认为，家装企业需要通过
多渠道来提升效率、增加客户满意
度，才能立于不败之地。 （周斌）

需要创新赢取认同感

据《长沙晚报》


