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作为中国外贸的“晴雨表”，广交会
长期以来是助力企业开拓国际市场、抢
抓订单的重要平台。

张力表示，当前境外疫情仍在蔓延，
一些国家和地区逐步“解封”，但需求恢
复仍然需要时间，全球贸易的不确定性
因素显著增多，我国外贸发展面临的挑
战前所未有。

近期，国务院批准新设第五批跨境
电商综合试验区，综试区数量增加至 105

个，跨境电商、市场采购贸易等新业态新
模式成为外贸发展的新亮点。

与此同时，许多地方积极采取帮扶
措施，一批企业危中寻机，抓住市场上对
居家健身、线上办公等方面的需求，积极
转型，跑步机、家用打印机等销量均大幅
增长。

广东省商务厅厅长郑建荣表示，将
以本届广交会为契机，在巩固发达经济
体等传统客商的同时，大力开拓新兴市

场，特别是加大东盟、“一带一路”沿线采
购商邀请，扩大成交效果。

“我们将继续采取积极措施，帮助外
贸企业渡难关、保市场、保订单，保障产
业链供应链稳定。”张力说，加快跨境电
商等贸易新业态发展，积极扩大进口，推
进贸易高质量发展，全力以赴完成进出
口促稳提质目标任务。

（刘红霞 丁乐）
据新华社

『 疫情之下 广交会为什么还要办？ 』

从从““面对面面对面””到到““屏对屏屏对屏””
首次首次““网上广交会网上广交会””有哪些看点有哪些看点？？

6月15日至6月24日，第127届广交会将在网上举行，来自全球的参展商和采购商将足不出户谈生意、做买卖。
这是我国历史最悠久的贸易盛会首次被整体搬上“云端”。目前，筹备情况怎么样？“云”上生意怎么谈？作为中国外贸的

“晴雨表”，对稳住外贸基本盘会起什么作用？

今年以来，受新冠肺炎疫情影响，全
球贸易遭遇重挫。世界贸易组织（WTO）
预 测 ，2020 年 全 球 贸 易 将 缩 水 13%至
32%；而今年二季度全球货物贸易景气指
数继续下挫到 87.6，为这一指数推出以
来的最低值。

“中国决定举办‘网上广交会’，可以
说既是中国所需，也是世界所盼。”对外
经贸大学国际经济研究院副院长庄芮认
为，中外客商都有强烈需求和诉求，继续

借助广交会这个国际公认的重要贸易平
台做生意，同时数字经济的发展也让我
国有条件举办“网上广交会”。

据悉，本届广交会将有约 2.5万家中
国企业参展，按 16大类商品设置 50个展
区。

中国对外贸易中心主任李晋奇 10日
在商务部专题新闻发布会上说：“创新方
式在网上举办广交会，是扎实做好‘六稳
’工作、落实‘六保’任务的重要举措。”

李晋奇认为，举办“网上广交会”有利
于帮助企业抢订单、保市场，增强外贸企
业信心；有利于打通产销对接堵点，稳定
国际市场份额；有利于展示我国应对疫情
和积极支持多边贸易体制的大国担当。

已经连续 15年参加广交会的法国采
购商大卫·莫朗表示，自己在广交会上结
识了许多长期合作的供应商伙伴，中国
举办“网上广交会”是全球贸易界的一大
创举，令人期待。

本届广交会上，网上展示、推介、供采
对接、在线洽谈等将融为一体，形成一站
式全天候网上举办新模式。

近期大热的直播带货将助力广交会。
记者近期调研发现，一些参展企业把车间变
成直播间，准备 24小时向全球客户展示模
具、注塑、总装等流水线；一些企业把会议室
改造成直播间，配备背景板、补光灯等设备，

培训出口经理和业务员做主播；一些企业早
在2月就着手布局直播团队，期望快速把握
新业态新机遇，加快贸易数字化转型。

除直播外，参展企业还可以通过图
片、视频、3D等格式上传展品，多形式、多
维度展示品牌形象。

本届广交会技术服务商腾讯公司广
交会项目产品负责人董凯介绍，将加大线

上撮合力度，采购商能发起即时沟通建立
联系，待正式会谈时，双方多人能在线会
议，视频、语音、文图形式皆可。

李晋奇介绍，此次境外采购商无需提
前报名，可在展会举办期间随时登录注册
观展和洽谈采购。同时还设有供采对接
板块，为交易双方提供诚信背景信息，通
过供需面板的大数据来实现智能匹配。

本届广交会继续设立进口展，来自
“一带一路”沿线的参展企业、参展产品
数量占比分别为 72%和 83%。产品主要
涉及电子家电、建材五金、面料家纺、家
居用品、食品饮料等，推动“一带一路”沿
线企业开拓中国和全球市场。

当前，共建“一带一路”不断取得新
成果。前 4个月，我国对“一带一路”沿线
合计进出口 2.76 万亿元，占我国外贸总
值的 30.4%，比重提升 1.7个百分点。

李晋奇表示，“一带一路”沿线近几
届采购商与会占比达到 45%，并呈上升

态势；累计已有超过 8000 家次沿线企业
参展，是进口展最大参展群体。

本届广交会向最近 5 届到会的采购
商进行宣传和发出邀请，其中“一带一
路”沿线采购商的邀请量约占总邀请量
的一半。

2020 年是脱贫攻坚决战决胜之年，
本届广交会更加注重帮助贫困地区企业

“上线”开拓市场。
“本届广交会面向贫困地区企业完

全开放申请，不设数量限制、不设门槛条
件，鼓励积极申报，扩大受惠企业面。”商
务部外贸司副司长张力介绍，继续免收

贫困地区企业参展费用，企业上传展品
信息、开展在线洽谈、进行直播营销、使
用各项线上服务，均无需缴纳费用。

李晋奇介绍，本届广交会共有来自
一些贫困县的 1318 家企业参展，较上届
增长 62.3%。为给贫困地区企业精准“引
流量”，本届广交会将开发贫困地区企业

专属标签，优化查询功能，便于采购商快
捷、精准地找到贫困地区参展企业，并帮
助企业培育线上营销新技能。

据了解，最近 5 届广交会已累计为
3000 多家次贫困地区企业提供近 5000
个展位，专设贫困地区特色产品展区，举
办专场推介活动。

『“云”上如何谈生意：网上展示、直播带货、预约洽谈 』

『 继续设立进口展“一带一路”是亮点 』

『 对贫困地区企业不设申请门槛 』

『 广交会对稳住外贸基本盘会起什么作用？ 』

第 127届广交会首份网上参展指引于 4月 26日通过其
官网发布。对登录网上参展平台、上传企业信息和展品信
息的具体要求等进行了说明。

展会时间：

2020年 6月 15—24日，展期共 10天。
三期展区展品同时上线展览。

网上参展企业范围：

出口展：参展企业为已获第 127 届广交会展位安排的
约 2.5万家企业，展位数量和位置安排以大会公布为准。

进口展：参展企业为已完成第 127 届广交会展位费预
付的境外展团和企业，预计有来自约 30 个国家和地区约 4
百家企业。

广交会网上举办的具体形式？

（一）线上展示对接平台
一、企业通过上传图片、视频、3D、VR 等格式的本企业

和产品信息，进行多形式、多维度、便利化展示；
二、依据本届广交会展位安排数据，企业可上传虚拟展

位，方便企业立体化展示形象，发布产品；
三、强化、完善搜索查询功能，采购商可通过展品分类、

产品与企业关键字、展位号等方式查询产品或企业，参观企
业虚拟展位。

（二）直播营销
建立网上直播专栏与链接，为每家企业单独设立 10*

24 小时全天候网上直播间，直播间不受时间和空间限制，
企业既可以与客商在网上进行单独的面对面洽谈，也可以
通过网络直播间同时面向大量的客商进行宣传和推广，并
提供回看点播、视频上传、互动交流、分享等功能，为企业开
展个性化直播营销与沟通洽谈提供便利。

（三）供采对接
平台支持参展商、采购商发布供求信息，加强线上撮

合，为交易双方提供诚信背景信息，包括采购商与会情况、
登记来源地、参展商往届参展情况、是否为广交会品牌企业
等，在网上复制实体展双方互信的贸易洽谈环境。为尊重、
确保 B2B 贸易私密性，供采双方可自行选择第三方工具进
行深入洽谈、确立订单等你后续流程。平台还提供部分视
频会议和社交软件链接，方便双方使用。平台页面提供多
语言翻译支持，方便采购商与参展商沟通。

如何登陆网上参展平台？

已获第 127 届广交会展位安排的约 2.5 万家出口展企
业，以及约 400 家进口展企业，可使用原有参展易捷通系统
的账号，登录参展平台（云展厅），其他用户不可登录。

国内外采购商及观众，可通过广交会官网等入口，进入
线上展览平台，进行登录注册、查询企业名称、浏览企业专
属页面、点击产品信息、访问企业直播间（如企业设了准入
限制，观众需向企业申请获得邀请码才能进入）等线上观展
操作。大会将在后续参展指引明确具体登录流程。

知识产权保护和贸易纠纷处理怎样安排？

在主办方层面，大会在广交会现有机制上，根据网络实
际情况，在广交会官网设置专栏，为参展企业和采购商提供
知识产权保护和贸易纠纷处理服务。

在参展商层面，大会将针对网上举办的特点，加强技术
保障，建立保护机制，企业可以通过设定浏览产品、参与直播
的采购商和观众范围来保护自身的知识产权。 据深窗综合

广交会
网上参展攻略


