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竹叶青酒曾作为开国大典国宴用酒，使其高贵
感更加突出。其“竹叶青”的诗意命名与中药泡制技
艺强化了传统与现代的融合感，成为高品质生活的
文化标签。随着经济水平提升，消费者更倾向选择
兼具品质与功能的饮品。竹叶青酒通过国宴背书、
非遗工艺等差异化优势，从传统药酒转型为高端礼
品酒，满足礼品市场和宴席场景需求。以清香型汾
酒为基酒的竹叶青，酒体色泽金黄透明而微带翠绿，
有汾酒与草本药材形成的独特香气，芳香醇厚，入口
甜绵温和略带苦味，无刺激感且余味无穷。竹叶青
酒因其感官体验较佳等诸多特点，成为调制鸡尾酒
的绝佳之选，可以与其他酒类、果汁、饮料等进行调
配，是年轻人喜欢的新饮法。

目前，普通白酒市场销售量上升乏力，以竹叶
青为代表的露酒蓄势待发，会给酒企带来新的效益
增长点。据不完全统计，杏花村当地露酒除竹叶青
外，还生产过桂花、茵陈、沙棘、白玉、玫瑰等露酒，
每一款酒都有自身特点，可以适应更多消费场景。

竹叶青酒是以汾酒为基酒，加入淡竹叶、
陈皮、木香、檀香、砂仁、栀子、当归等 12 种名
贵植物中药材调配而成，没有动物药性成份，
这是竹叶青酒的突出特点。其药材选用道地
药材，绿色自然，药性纯粹，成品的色、香、味全
是源自于浸泡药材本身的颜色与芳香。

竹叶青酒在配制上坚持古人根体调理、平
衡养生的理念，体现了传统道家“天人合一”

“道法自然”的养生哲学。注重“清”“调”“补”
“养”，对身体各项功能的平衡调理，体现了“回
归自然”的健康养生方式。

竹叶青酒 1500 年前已盛名于世，其历史
最早可追溯到战国时代。先有南北朝时期萧
纲“兰羞荐俎，竹酒澄芳”之美誉，再有北周诗
人庚信“三春竹叶酒，一曲鹍鸡弦”的盛赞。
竹叶青，在一千年以前就成为宫廷御酒，并且
是我国文字记载最古老的保健酒。从隋、唐、
宋、辽、金一直到元代汾酒与竹叶青酒相生相
伴，竹叶青酒在唐朝得到重大发展，名气之
大，流传之广，一派繁荣景象。此后，宋、元、
明、清，历朝历代的歌赋诗词、文献、小说均有
竹叶青酒的记载，诸如《水浒传》、李汝珍《镜
花缘》、袁枚的《随园食单》中均有对汾酒、竹
叶青酒的赞誉。
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文化符号与历史底蕴的加持

近日，韩兵老兄发来 4张照片，并向
我讲述竹叶青酒的有序传承，他还说：竹
叶青这一古老又年轻的露酒已经入驻

“中华老字号数字博物馆”，其品牌形成、
历史溯源、制作工艺、文化传承等更加形
象地展现在世人面前。

第 一 张 照 片 拍 摄 于 民 国 十 五 年
（1926年）。照片前排面颊美髯飘逸、气
质超凡的老人就是杨得龄，他是继傅山
改良竹叶青配方后的第一位有记载的传
承人，他对商号为“宝泉溢”的竹叶青酒
坊大规模整合后更名为“义泉泳”，他任
大掌柜，除生产销售竹叶青酒外，还有汾
酒，1919年杨得龄在杏花村成立了晋裕
公司，也就是汾酒厂的前身。

第二张照片拍摄于新中国成立后的
1952 年 5 月。照片上方有“杏花村国营
酒厂全体职员合影”的文字，1948 年新
组建的酒厂仍然生产竹叶青酒，照片中
后排左二为魏庆云，他是第二代传承人。

第三张照片是第三代传承人王乾御
（左二）和郝承万（右二）在共同研究竹叶
青制作技艺，拍摄时间大约在 1980年左
右。1953年杏花村汾酒厂开始扩建，竹
叶青酒生产量逐步增加，王乾御、郝承万
二人曾跟随魏庆云学习制作技艺。

第四张照片是新时代的竹叶青酒配
制人，照片拍摄于 2023年。照片前排左
二为郝持胜，右一为韩兵。他们在八十
年代前后分别师从郝承万、王亁御学习
泡制技艺，30 余年从业之路延续至今，
他们承上启下，为竹叶青酒推陈出新、技
艺革新等方面不断探索，在保证质量的
前提下进一步提高生产效率，对诸多工
艺进行了改良。他们就是竹叶青酒的第
四代传承人。

竹叶青——作为露酒的代表产品历
久而弥新，1500 余年来各个时期的匠
人，将千年古法泡制技艺一代又一代用
心实践与传承。上述四张照片中只是传
承人代表，民间还有很多人默默守护着
竹叶青这一古老工艺，他们都在潜心配
制、代代传承。至于竹叶青酒曾有两位
名人关注竹叶青，一位是明末清初医学
家傅山先生对竹叶青酒中药配方进行改
良，使其药效更加完善。另一位是数学
家华罗庚运用“优选法”，对竹叶青酒的
生产工艺进行了优化，使其品质再次得
到提升，也铸就了竹叶青超凡品质。

回望百年，竹叶青酒经历过至暗之
时，也迎来过高光时刻，得失皆过往，兴
衰犹可追。一个世纪四代人的接力传
承，竹叶青酒销售有过低谷也有过高峰，
今年以来，以其自身酒体金黄略带翠绿、

药香与酒香交织、醇厚与绵甜共存的独
特风味，成就了色、香、味、效“四绝”美
誉，受到消费者喜欢，人们说露酒又火起
来了，我想原因有以下三点：
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